
報告人：葉晉玉 

客家藍染‧世界接軌 



計畫緣起 

宏觀思維與

對策 

與其他產業

競爭 



「延續傳統、創新設計」做為研發設計理念的經緯 

建立研發與設計的對話平台，發展客家藍染產業行銷策略 

以故事行銷方式介紹太平藍染 

打造藍染文化藝術館，發展體驗行銷 

 

計畫目標 



執行方法 

品牌命名具地方意義 

並建構品牌印象 

建立「太平藍染文化

藝術館」 

與其他地區藍染產品

差異性比較 

設計專屬水源地藍染

產業CIS 

品牌經營 



1 0 2  
年  

•元月台中市政府將本會客家藍染產品惠中樓市府辦公室上架販售 

•2月日月潭OTOP會館本會客家藍染上架販售 

•3月浙江寧波海峽會館本會客家藍染上架販售 

•4月行政院勞委會職訓局TTQS評核銅牌 

•6月應邀至福建廈門海峽論壇以—太平藍染文創產業發表演講 

•9月行政院勞委會職訓局TTQS評核銀牌 

•10月行政院媒體參訪團進入太平頭汴坑專訪報導本會奮鬥故事 

過去實績及專業執行能力 



過去實績及專業執行能力 

•10月太平客家藍染入選文化部-第七屆廈門文創博覽會參展團體 

•10月太平客家藍染進駐台中市市政路禮客時尚館 

•太平客家藍染受邀參展「第二屆台灣國際生活美學設計大展」 

•受邀參展山東「第20屆魯台展」  

•5月太平客家藍染應邀參加深圳文創博覽會 

•4月太平客家藍染應邀參加第九屆浙江義烏文創博覽會 

•3月群健電視台為本會製作專題報導，4月播出 

1 0 3  
年  



過去實績及專業執行能力 

104年3月文化部台灣工藝研究發展中心，獲泰國商務辦事
處邀請，組團前往曼谷參加「泰國國際工藝創新展」，本會
為入選廠商。 

1 0 4  
年  

104年7月太平藍商品將進駐豐原元亨利貞購物商城。 

104年增加網路通路點 ：yahoo 、露天、 PINKOI ，更便於
消費者購買到太平藍染商品。 

104年入選「 2015年日本東京國際家居生活設計展」，將
於6月組團前往日本東京參加。 

104年5月參加台灣文博會-於台中館展出。4/29受邀參加開
幕記者會 



再造美麗蝙蝠故鄉—太平頭汴坑 



太平藍染 

蝙蝠裝 



太平藍—登河南開封日報頭版 



 
 
 
 

「我第一次来台湾，但却给我留下了非常美好和温暖的印象。虽然来之前， 
上网查了一些有关台湾客家人的资料，但那跟身临其境的感觉完全不一样。」 

 
 

太平藍—登河南開封日報頭版 



河南汴梁晚報整版報導 



林佳龍市長著本會設計之客家藍衫 



台中前市長胡志強穿著本會客家藍染襯衫出席活動 



產品銷售方式、銷售據點及分佈、銷售通路與主要客戶 

銷售方式 銷售據點 主要客戶 

自有門市通路 台中市太平區東汴里長龍路四段20號 大眾消費者 
業務開發 東勢客家文化館 國內外旅客 

OTOP通路 台灣地方特色產品館(日月潭、高鐵站) 國內外旅客 

雲端通路 
Yahoo奇摩商城、露天拍賣、Pinkoi-設計商品購物網
站 

大眾消費者 

業務開發 國、內外地區 

1.公司福委會 
2.禮品公司 
3.百貨通路 
4.連鎖大書局 

工藝品展覽會 各地展覽館 禮品展 

合作銷售 

台灣手工業推廣中心 
草屯手工藝中心 
台中市長公館餐廳 
7-ELEVEN 
台中市政府惠中樓 
浙江寧波海峽廣場 
台中禮客時尚廣場-直營 
鹿港勞動學苑-格子鋪 
台中元亨利貞百貨公司-直營 

大眾消費者 



合作廠商合約書 

• 統一集團 7-11 • 台中市政府-部落灣公司 

營運策略─國內市場 

百貨公司設立藍染販賣專區 



• 台灣客家等路大街 • OTOP地方特色產業館 

營運策略─國內市場 

合作廠商合約書 百貨公司設立藍染販賣專區 



• 台灣手工業推廣中心 • 客家委員會好客卡特約商店 

營運策略─國內市場 

合作廠商合約書 百貨公司設立藍染販賣專區 



• 台中元亨利貞購物商城 

                  (預計7月進駐) 

營運策略─國內市場 

合作廠商合約書 百貨公司設立藍染販賣專區 



• 信義房屋電子商城 (預計6月上架) 

營運策略─國內市場 

合作廠商合約書 網路商城建立藍染販賣專區 



•台灣手工業推廣中心網站 

營運策略─國內市場 

透過網路平台銷售 



•  Yahoo奇摩商城 

營運策略─國內市場 

透過網路平台銷售 

•  露天拍賣 



• Pinkoi –  
  設計商品購物網站 

營運策略─國內市場 

透過網路平台銷售 



浙江象山名暢公司海峽廣場上架 



抓住人的 

眼睛 

感動他的 

心靈(能分享) 

新瓶裝舊酒不可行 



執行策略與工作項目 

藍染

染料 

天然

染料 

藍染

生活

用品

材質 

100%

天然

材質 

生活

用品

設計

製作 

商品

設計

規劃 

圖案

染色

作業 

商品

外包

裝設

計 

商品

包裝

設計 

商品

標籤

設計 



產品理念 

天然染料 

商品創新 

環保綠設計 在地特色 

社會回饋 



未來產品開發 

• 帽子、圍巾、絲巾、皮帶...等。 服飾配件 

• 鑰匙圈、掛飾...等。 裝飾用品 

• 布筆記本、筆袋、紙製品...等。 文具用品 

• 門簾、桌巾、抱枕...等。 家居用品 

• 手提包、背包、錢包...等。 袋類製品 



榮獲台中市十大伴手禮-最佳人氣獎 



本會出產客家藍染手扎入選行政院客委會台灣客家
特色商品—為全國執行多元計畫的單位中，水源地
的產品是唯一被列入百大伴手禮。( 1 0 1年)  

榮獲全國百大伴手禮殊榮 



下列為本會目前推出的產品 

•2014年廈門文博會最受歡
迎之藍染絲巾 



下列為本會目前推出的產品 

•2014年廈門文博會最
受歡迎之藍染襯衫 

•2013年行政院媒體採訪
團進入太平頭汴坑採訪
並進行藍染DIY 



2015年度設計主題：藝舒活 

以現代簡潔、自然、生活、純淨為設計元素，將藍染工藝的水紋與漸層堆疊層
次，表現人與大自然的共生纏繞，及天人合一。 以此理念衍生出系列家居用
品，兼具舒適方便與溫馨實用為主要設計考量。 
- 

Arts, Comfort, Revival  
Adopt contempory simple, natural, life, pure design elements, reflect the integration of man and nature through the symbiotic indigo dye pr
ocessing with waterlines and gradual layer stack. This idea spawned with five household products, in the main design consideration of practi
cality, comfort and convenience. 



1.藍染餐墊 

結合水波紋路與植物圖案，製作出精緻的餐墊與杯墊，讓餐桌上的擺
飾有著不同的風情。 



2.茶杯、茶壺墊 

立體結構，
增加商品多
樣化選擇 

藍染茶壺墊使用藍染美麗的水
波紋路，立體縫製包裹壺身使
其達到保溫效果，為品茗時光
增添更多樸趣。 



4-1.藍染抱枕(漸層藍色款) 

使用天然純棉材質質感柔細，可當靠枕、墊枕、抱枕等使用。雙面皆是藍染獨特水
紋，藍底與白底兩種系列可依季節擺設，增添空間美感，輕鬆享受全新的生活品味。 



4-2.藍染抱枕(白色款) 

白扶帶 藍扶帶 

白地用色提供消費者夏季選用，讓家飾用品也能換季 



4-3.藍染抱枕(藍底) 

藍緞帶 藍扶帶 

選用沉著穩重的藍地用色，提供消費者冬季選用 



5.藍染掛簾 

藍染水波紋圖案風格簡約，搭配清爽的藍色漸層色彩，營造輕鬆
舒適居家氛圍，增添室內空間色彩與美感。 



6.藍染窗簾 

以緞帶搭配 

1.窗簾尺寸可依消費者需求，提供客製化服務 
2.型糊染印花，可依窗簾尺寸比例 ，提供2種選擇 
 



7.男、女藍染拖鞋 

男性室內拖鞋鞋面使用  大紋路 
女性室內拖鞋鞋面使用  細紋路 



8.藍染桌燈 

簡單的外型，搭配藍染雅緻花紋，定義出了內斂與
經典，柔順的線條及淡藍的光影呈現出眾的氣質。 



9.藍染桌旗 

採用天然棉布材質，搭配藍染水波紋勾勒出
高質感的絕妙品味，增加餐桌上的高貴的氣
息，高貴不貴的精緻品質突顯了不凡的氣質
與格調。 



10.藍染上衣 

使用棉與雪紡紗，適合夏季使用 



11. 連身休閒褲裙 

使用純棉材質，漸層
染色與上身平口設計，
裝飾荷葉編織花樣，
散發浪漫氣息，俐落
的連身褲，縮腰設計
凸顯腰身，打造自然
夏季風情 



12.休閒V領潮T 

使用純棉材質，V領
設計加修身剪裁，搭
配直線藍染的水紋與
漸層的堆疊，顯現俐
落與舒適感 

尺寸 肩寬 胸寬  袖長 袖寬  衣長  

S號  40 42 17 15 58 
M號 44 49 18 17 67 
L號 46.5 52 23 19 69 
XL號  52 55 23.5 20 74 

尺寸參考表 



13.休閒帽T+藍染紳士帽 

選用涼感材質 
帽T內面與袖子、
袋口點綴系列藍
紋，添加休閒氣
息，穿出休閒時
尚 



14.休閒短褲 

簡潔俐落的線條，
袋口搭配系列藍紋，
讓休閒褲也能表現
出立體感 
 



本會通過台灣客家特色商品標章認證 



設計專屬水源地 

太平客家藍染包裝設計 



包裝含中、英、日說明 

藍染手提包包裝盒展開圖 



包裝含中、英、日說明 

藍染手札包裝盒 



蝙蝠包裝盒設計 

將客家藍染結合在地特色蝙蝠洞 

開合的方式,用蝙蝠翅膀的意象 包裝含中、英、日說明 



藍染禮盒紙袋 

包裝含中、英、日說明 



設計太平藍染特色包裝禮盒 

包裝含中、英、日說明 



將藍染品牌
推至國際 

平面形象廣告- 中文版 

平面形象廣告 



平面形象廣告- 英、日文版 

平面形象廣告 



未來願景或具體規劃 

太平藍 

品牌價值 

客家文化的文藝復興 

帶動時尚新風潮 

推動新生活美學 

核心價值 



空中客廳與消費者交流 

行銷及媒體公關組 

流行

時尚 

發展

趨勢 



行銷及媒體公關組 

行銷推廣為企業化經營最重要一環，參與廣宣、塑造消
費者口碑相傳 

行銷策略 

產
品
策
略   

價
格
策
略 

通
路
策
略 

推
廣
策
略   

售
後
服
務 

行
銷
特
色 

訂
價
策
略  

網
路
行
銷   

活
動
行
銷 



太平深度旅遊服務中心-藍染系列藝術空間佈置 



福石園-生態教育園區 

經行政院農委會評鑑為優良生態教育園區，是進入酒桶

山前的一個休憩據點，運用大量石頭資源，搭配造景營

造出獨特的休閒空間。園區擁有天然冷泉，形成一完整

生態小天堂，俯拾皆是貝殼化石及蝦、蟹、魚、昆蟲、

蜻蜓、蝴蝶…等。 

是結合生產、生活與生態的農企業 



福石園-生態教育園區 



福石園-生態教育園區 



福石園-生態教育園區 



福石園-生態教育園區 



代表台中市參加2015台灣文博會 



2012年台中市政府十大伴手禮全民投票現場 



日本廣島安田女子大學來台交流體驗太平客家藍染 

師生國際文化交流體驗太平客家藍染 



2014年11月「拼夢市集」 



代表台中市政府參加2014年台北春季旅遊展 



參加2014生活美學設計大展 



參加2014山東魯台展 

將台中太平頭汴坑之美傳到全世界 



將台中太平頭汴坑之美傳到全世界 

參加2014廈門文博會 



參加2015年「台灣文博會」於台中館展出 

•參展手冊DM專題介紹 



參加2015年「台灣文博會」於台中館展出 

•4.29台灣文博會記者會 
台中館開幕 



2015年3月參加「泰國國際工藝創新展」 

•入選廠商公告 



2015年3月參加「泰國國際工藝創新展」 

泰國國家電視台NBT專訪介紹台中太平客家藍染 



入選2015「日本東京國際家居生活設計展(Interiorlifestyle Tokyo）」 

水源地文教基金會入選日本東京國際家居生活設計展 



入選2015「日本東京國際家居生活設計展(Interiorlifestyle Tokyo）」 

日本東京國際展示場 
    Big Sight 西館 



太平藍染的故事 

2014年3月群健電視台為本會製作專題報導 



2014年廈門衛視專訪葉晉玉董事長 



太平藍染的故事 

2014年3月群健電視台為本會製作專題報導 



回饋機制： 

• 為社區婦女優先提供就業機會將傳統

技藝發揚光大  

 

• 推動生態旅遊發揚頭汴坑蝙蝠故鄉之

榮景-與社區共推蝙蝠洞再生計畫-重溫

大台中人共同記憶。 

 

• 本會辦理太平市-東汴社區關懷據點-志

工訪視及健康促進活動。 

 

• 98-103年起辦理起進行社區林業社區

森林資源解說人才培訓。 

 

• 97-103年起本會辦理東汴社區單親家

庭子女免費課業輔導-回饋社區。 

提
案
計
畫
問
題
回
應 



蝙蝠洞再生計畫─再造美麗蝙蝠故鄉 
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國內外媒體專訪及報導 
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安排國內外媒體專訪及報導 
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2015外交部光華雜誌報導太平客家藍染 



文化創意產業的追求 

文化追求領先商業利潤 

機會給有奮鬥的人，給準備好的人 

天下武功，唯快不破(迅速迎向趨勢) 



Thank you 


